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nuevo concepto del
espacio fiempo
| vy la ciudad

s Juan Villamén

El espacio, el tiempo y las tecnologias de comunicacién

Muchos fildsofos reflexionan hoy sobre cémo el avance tecnoldgico ha
transformado la sociedad. Silo moderno se establecid en el mundo a través de
las revoluciones social, industrial y econdmica, lo hizo sobre la base del culto
a la razdn, el progreso y la superacidon. Nietzsche, en Gaya ciencia, postula la
muerte de dios y sostiene la idea del eterno retorno, afirmando que luego de
la superacién econémica, aunque con una inevitable deshumanizacidn, se abri-
ra un nuevo camino, sustentado en la ciencia y la técnica. El filésofo captaba
cédmo la humanidad y sus valores entraban en crisis, en tanto que la técnica se
superponia al humanismo. Pero como toda novedad necesariamente envejece
y es sustituida por una nueva, y esta a su vez es reemplazada por otra, y asi
sucesivamente, ahora los posmodernos —como los posmetafisicos—, niegan la
objetividad y la certeza absoluta y sostienen que la realidad es “resultado de la
convergencia de la multiples imdgenes, interpretaciones que, compitiendo entre
si, distribuyen los medios””".

Lyotard, desprendido de lo racional como simbolo universal, propone otra
imagen, que corresponde a la sociedad de consumo. Y es que el hombre sacrifi-
casuverdad eidentidad para participar en una sociedad posmoderna, enla que
triunfa el liberalismo sin sujeto. Asimismo, se puede advertir que el pensamien-
to comienza a fragmentarse, adecuandose a cada circunstancia. En consecuen-
cia, es importante recalcar que el saber es y serd consumido para ser valorado
en una nueva produccién y que ahora el saber se convierte en la principal fuer-
za de produccién y a su vez en sinénimo de poder?, y lallegada de los medios de
comunicacién masiva produce la disolucién de las grandes narraciones.

En concordancia con ello, los mensajes que circulan, sison ricos en informa-
cién, permitirdn que la sociedad progrese. De este modo, se puede observar
cédmo el mundo se encuentra invadido cada vez mds por la informacién impar-
tida por los expertos, lo cual afecta en gran medida nuestro comportamiento3,
convirtiéndonos a través de la técnica inevitablemente en personajes partici-
pantes del capitalismo de consumo.

Uno de los problemas en el mundo actual, es el notorio abismo que se va
acrecentando entre las naciones mas ricas y las mas pobres, y al interior de
cada nacién. La informacidn y la comunicacién, en sociedades tan inequitati-
vas como las nuestras, pueden tecnificarse, pero mientras se mantengan los
altisimos niveles de exclusién de gran parte de la sociedad, uno de los campos
mas fértiles de la tecnificacién serd el manejo cada vez mds modernizado de la
pobreza, que responde al afdn de lucro de los duefios de la técnica, asi como a
la racionalidad instrumental de sus operadores. I ]
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Hoy, las nuevas tecnologias de comuni-
cacién acaban imponiendo sus efectos, pro-
vocando la trascendencia de todo centralis-
mo referido al espacio, haciéndolo visible en
todas partes. Se ha llegado a la abolicidn del
tiempo para establecer la comunicacidn, y se
tiende a la disolucidn de la distancia fisica. Si
la percepcidn del tiempo influencia directa-
mente en la concepcién del espacio y, en con-
secuencia, orienta la organizacién, se estima
que deberia producirse entonces una trans-
formacién profunda en la manera de concebir
el espacio-tiempo.

La sociedad postindustrial, en la concep-
cién de Daniel Bell, aporta el “marco social”
para la “sociedad de la informacién”. Las te-
lecomunicaciones y los ordenadores serdn
“decisivos parala forma en que se realizan los
intercambios sociales y econémicos, se crea
y obtiene el conocimiento, el caracter del tra-
bajo y la organizacién de los hombres”.# Sin
embargo, no se busca el conocimiento a tra-
vés de los ordenadores sino la eficacia de los
mismos, cuyo camino es desgraciadamente el
de una opcién meramente mercantilista.

Nuestro mundo propio y local ha sido sus-
tituido por uno solo: “el mundo global”, don-
de amenudo se confunde lo virtual con lo real
y estamos condenados a un mundo de ilusién
de la realidad, en el que nuestras relaciones
sociales estdn solo contenidas a través de la
imagen. Con ello aparece una doble relacién,
como en el caso de la pintura: “presencia de
objeto-ausencia de sujeto”, donde la presen-
cia de cercania se evapora en el espacio y la
sociedad de los medios de comunicacidn,
caracteristica de la posmodernidad, cambia
el mundo de los objetos medidos por la tec-
nociencia, por el mundo de las mercancias e
imagenes.’

Estamos en una sociedad de la comunica-
cién generalizada, que nos lleva a la erosion
del “principio de la realidad”.

El espacio de los no lugares, donde se ac-
cede al universo aéreo de las redes informati-
cas, donde todo deja de tener vigencia y don-
de se instala una Idgica diferente de lo social,
constituye un mundo que ya no es fisico ni lo-
cal. Es un mundo transfronterizo, donde que-
da abolida la dimensidn espacial-trayectiva de
los contactos humanos; en el que ya no se
convive, solo se coexiste. En él las relaciones
y los intercambios se llevan a cabo desde los
flujos deslocalizadores de la velocidad abso-
luta, lo cual significa el “des-encuentro” con
una tenue identidad meramente representa-
cional®, donde la velocidad se impone sobre
el tiempo y el espacio; la luz se impone sobre
la materia; la energia se impone sobre lo ina-
nimado.
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Debido al gran aparato de informacién y
comunicacién actuales, el mundo se ha con-
vertido en un gran archivo, donde casi nada
termina en el olvido, con gruesos expedien-
tes reducidos hoy a formatos muy pequefios
mediante el almacenamiento electrdnico o
fotografico, nos posicionan en el mundo de
lo innecesario. “Pero esto es una ilusién, por-
que la dependencia de tal almacenamiento de
aparatos de codificadores y lectores crece en
proporcién inversa a su reduccién y ofrece el
‘olvido’ al cabo de pocos afos”.

El mundo se ha reducido a nuestros mo-
dernos archivos, en los que se han almacena-
do electrénicamente demasiadas cosas que
nadie pensé utilizar jamds.” A través de la in-
formdtica, el espacio tiempo se reduce a un
gran banco de datos. Y si bien la electrénica
en los ultimos afios ha desarrollado increible-
mente su uso, lo ha dirigido mas al entreteni-
miento que ala busqueda del conocimiento.

Este moderno banco de datos ha provo-
cado el abandono del ejercicio de la memoria;
nos ha obligado a sacrificar a Mnemosine y a
Lete, diosas de la memoria y del olvido. Ahora,
nos dedicamos mds a utilizar el internet como
navegacioén cibernética llevada al video-juego,
corriendo asi el peligro de perder el sentido de
la realidad (verdadero-falso, existente-imagi-
nario). ;:Dénde termina la realidad y dénde co-
mienza lo imaginario o dénde termina el suefio
para apoderarse de la realidad como en la poe-
sfa? Y aunque parece de novela, la préxima vez
que golpee el teclado por alguna frustracién
con su PG, algtin dia este podrd demandarlo por
abuso de autoridad. ;Suefio utdpico o ascenso
de las mdquinas?®

Este nuevo mundo involucrado en el con-
cepto del espacio-tiempo, la opinién publica o
la cosa publica, puede ser variable. Asi como
con la aparicidn de la televisidn el acto de ver
reemplazd al acto de discurrir, hoy la autori-
dad se convierte en imagen?, pero a la vez no
puede competir con la versién escrita, ya que
las noticias en los periddicos pueden ser innu-
merables por el factor costo: la televisién glo-
bal es de 10 a 20 veces mayor de lo que ofrece
el periédico™.

La comunicacién global, pues, nos per-
mite estar informados de lo que sucede en
cualquier parte del globo (comunidad glo-
bal) mediante diferentes medios: via satéli-
te, correo electrénico, cdmara digital, etc;
nos permite comunicarnos en formareal con
personas inimaginablemente lejanas (unas
conocidas y otras jamds vistas de otra forma
que no fuera la imagen). Estas relaciones en
épocas anteriores jamds existieron ni en el
tiempo ni en el espacio, pues ni la imprenta,
ni el telégrafo, ni el teléfono, ni la radio o la
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televisién, nos permitieron esta nueva per-
cepcidn de la realidad.

La ciudad posmoderna

En la actualidad, en la ciudad posmoder-
na, la informacidén y la comunicacién permi-
ten insertarnos en el mundo de una red",
de estructura abierta, capaz de expandirse
sin limites, que posibilitan asimilarnos a una
economia capitalista basada en la innova-
cién, la globalizacién y la concentracién des-
centralizada®, lo cual trastoca las relaciones
entre el espacio, el tiempo, la informacién
y el territorio. De esta manera, pasamos de
un urbanismo tradicional, privilegiado por
una territorialidad reticular, a un mundo de
conexiones mds que de fronteras, de tiem-
po mas que de espacio, lo que nos orienta
a realizar nuestra vida cotidiana en un sen-
tido social global. La informatica y las tele-
comunicaciones hacen posible su conexién
permanente con el mundo, el acceso ilimi-
tado a la informacién y a intercambios de
todo tipo. Pero a medida que geométrica-
mente aumenta la informacién, disminuye
el nivel de conocimiento reflexivo y critico.
Esto parece contradictorio, puesto que hoy
disponemos de mds tiempo e informacién,
pero al no hacerla selectiva y encaminada al
mundo del progreso, ella contribuye poco
al desarrollo del hombre y, por ende, de la
sociedad. Este otro mundo ya no es fisico ni
local, se presenta como un mundo desterri-
torializado, produciéndose también la desur-
banizacién de la vida urbana. Los contactos
humanos, signados por las relaciones vy los
intercambios, se llevan a cabo desde los flu-
jos deslocalizados de velocidad absoluta, lo
cual significa “el des-encuentro” con una te-
nue identidad meramente representacional:
aparece el concepto de lo que en filosofia se
denominaria presencia-ausencia.

La nueva sociedad de la comunicacién se
concibe como la fusién de los conceptos na-
cién y sociedad. Aparece la dependencia de
los estados con el sistema politico de la so-
ciedad/mundo, mds ello no presupone cen-
tralizacién ni bajo la forma de “dominio”, ni
bajo la forma de “cultura”, ni bajo la forma
de “valores”. Con el ciberespacio (espacio
tridimensional, creado virtualmente por un
ordenador que transmite informacién direc-
ta hacia y desde nuestros cinco sentidos) se
crea una realidad virtual que solo existe en la
memoria del procesador y en nuestra imagi-
nacion, pero que se puede experimentar en
primera persona.

Hoy, es notorio que el tiempo transcurre
con mayor velocidad, que el hombre esta
comprometido con la exigencia: tiempo/

adaptacidén; de no actuar asi, el hombre hasta
podria llegar a convertirse en muy corto tiem-
po, de alguna manera, en obsoleto. Esto signi-
fica que las generaciones actuales se ven mas
marcadas por lo que podriamos llamar la dis-
continuidad. ;Qué hacer frente al mensaje?,
(cémo entenderlo? y ;cdmo superarlo? Antes
se hablaba del tiempo extensivo, donde el fu-
turo llegaba al fin de un largo proceso, como
es el caso de los edificios de las ciudades mo-
dernas, que ahora se destruyen para volver-
los a construir. En cambio, hoy el tiempo es
intensivo (de pequefia duracién).

Gracias a su mando concreto y visible so-
bre el espacio, la ciudad responde no solo a
los fines practicos de la produccidn, sino tam-
bién a la comunicacién cotidiana de sus ciu-
dadanos. Desgraciadamente, las elaboradas
filosofias politicas del siglo XIX poca o ningu-
na ayuda nos ofrecen para definir esta nueva
tarea, en la medida que solo tienen en cuenta
abstracciones legales, como el individuo y el
Estado; abstracciones culturales, como la hu-
manidad, la nacién y el pueblo; o abstraccio-
nes econdémicas, como la clase capitalista y el
proletariado®.

En la concepcién de Mumford, la ciudad
en un sentido completo es un plexo geogra-
fico, una organizacién econdmica, un proceso
institucional, un teatro de accidén social y un
simbolo estético de unidad colectiva. Por un
lado, es un marco fisico para las actividades
domésticas y econdmicas; por el otro, es un
escenario dramatico para expresar y exterio-
rizar las acciones significativas y los anhelos
mas sublimes de la cultura humana'.

Para Castells, las relaciones de intercam-
bio entre cultura y economia han pasado a
primer plano, de manera que la cultura se
comercializa cada vez mas, asi como todo lo
concebible, “desde la ley del valor econédmico
hasta el poder estatal”®. El capitalismo, mas
que nunca antes, es el fundamento de la so-
ciedad; pues aln dominan sus reconocidas
caracteristicas, como el fetichismo de la mer-
cancia y los aparatos que sirven para produc-
cién de laideologia.

Virilio, por su parte, sostiene que los me-
dios expresan una tecnologia de lailusién que
induce al individuo a establecer una relacién
deforme con el mundo y consigo mismo. Si
antes, con el descubrimiento y difusién del
motor de explosién, la aceleracidén histdrica
y técnica afectaba solo el espacio, hoy, con
“el motor informatico” se afecta también el
tiempo, teniendo como resultado una desvia-
cién en la relacién del hombre con el mundo
real. La desmaterializacién del espacio y la di-
solucidn de la experiencia del tiempo dan lu-
gar a una evasion informatica que representa

El nuevo concepto de espacio tiempoy la ciudad Il

1S



Juan Villamén

ol

una verdadera derrota de los hechos. La posi-
bilidad de estar inmerso en mundos diversos
se presenta como la anulacién de lo real, cuyo
sustituto es la cultura virtual, que se caracte-
riza por la simultaneidad y la atemporalidad.
En la sociedad moderna los hechos eran ne-
cesariamente secuenciales, en la actual socie-
dad-red los hechos confluyen y se condensan,
produciéndose la instantaneidad o la discon-
tinuidad aleatoria en la secuencia, creandose
algo indiferenciado, que es el equivalente ala
eternidad.”®

El mundo del consumo se ha apodera-
do de la metrdpoli, mientras lo rural sigue
durmiendo en otro espacio-tiempo. La idea
de una nueva sociedad basada en el conoci-
miento podemos decir que hasta hoy fracasé,
a pesar de haberse puesto al servicio de los
ordenadores y la telecomunicacién en este
avanzar tecnoldgico, lo cual ha agudizado las
diferencias. La preocupacién por la légica del
mercado, que es el placer y la pluralidad de lo
efimero y lo discontinuo de una gran cadena
del deseo, dalugar a que los individuos parez-
can meros efectos fugaces."”

Ahora se puede afirmar que vivimos en
una sociedad urbana y super informada, en
la que la mayor habilidad no consiste en ad-
quirir informacién del internet, el cual se en-
cuentra disponible para cualquiera, sino en
poder hacer que la informacién nos conduz-
ca al mundo del conocimiento, para lo cual,
entre otras cosas, es necesario eliminar todo
aquello que no sea estrictamente necesario;
es decir, apelar al arte del olvido y desechar
lo innecesario.

El espacio publico

La tecnologia de la produccidén y de las
comunicaciones en este mundo urbano de
la posmodernidad, conduce expansivamen-
te la economia, lo social y lo cultural. El peso
de las comunicaciones es tal que cotidiana-
mente soportamos el incesante bombardeo
de muiltiples mensajes, de manera que el es-
pacio publico esta ahora en la pantalla (hoy,
un nuevo aparato, el motivac, especie de
caja negra, registra la presencia efectiva de
personas delante de la pantalla). El espacio
publico cede ante la imagen publica, por lo
cual se podria decir que las ciudades son un
producto del tiempo. “En la ciudad el tiempo
se hace visible: los edificios, los monumentos
y las avenidas publicas caen en forma mds di-
recta bajo la mirada de muchos hombres. El
tiempo desafia al tiempo: las costumbres y
los valores sobreviven a las agrupaciones hu-
manas poniendo de relieve el cardcter de las
generaciones de acuerdo con los diferentes
estratos de tiempo”. Los sistemas sociales
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dentro de nuestro mundo actual se vuel-
ven mds abarcables, perdiéndose el anti-
guo concepto del espacio en la medida que
navegamos muy rapidamente por distintas
realidades. Hoy el tiempo real se impone
sobre el espacio real; la imagen se impone
sobre el objeto (es decir, el estar presen-
te); lo virtual se impone sobre lo actual y
el tiempo intensivo exige una mayor reso-
lucién del principio de la realidad. Ello, sin
embargo, nos lleva a ubicar espacios don-
de estd la llamada extrema pobreza, en la
que llamariamos espacios vacios “ausentes
de informacién”. ;Cémo hacer que a estos
espacios vacios llegue la informacién? ¢(Ese
bombardeo de mensajes es posible contro-
larlo? Este mundo de la tecnologia deberia
permitir la creacién de espacios mdas huma-
nos donde el hombre pueda desarrollarse
en plenitud: librerias, salas de espectaculos,
parques, lugares de recreacién'®. Sin embar-
go, esto se encuentra restringido a ciertos
sectores sociales privilegiados.

En la sociedad de la comunicacién gene-
ralizada, se produce la erosidn del “principio
de larealidad”. Jean Baudrillard sefiala que la
guerra del Golfo Pérsico es la guerra que no
ha tenido lugar, que puede ser considerada
como ejemplo de la primera guerra posmo-
derna.”

Baudrillard nos habla también de Saraje-
vo, aunque no de la realidad “objetiva” de
su desgracia, la que no deberia existir y que
nosotros compadecemos, pero que existe tal
cual es: larealidad de una accién y un destino.
Los propios bosnios no creen realmente en el
infortunio que los rodea, lo consideran irreal,
insensato, ininteligible. Es un infierno hipe-
rreal, al que el acoso medidtico y humanitario
ha vuelto aliin mas hiperreal, porque hace mas
incomprensible la actitud del mundo frente a
ellos. Se encuentran en la desilusién radical
de lo real (y del principio de racionalidad poli-
tica que nos gobierna y forma parte del prin-
cipio de realidad europea, el de sobreviviralo
que carece de sentido)®°.

Podemos decir que escribir durante siglos
ha sido ordenar el tiempo; por lo tanto, escri-
bir es hacer el constante retorno. Mediante
la abolicién de la distancia, todo se vuelve
indeterminable, incluso en el dmbito fisico:
la excesiva proximidad del receptor y de la
fuente, la excesiva proximidad del aconteci-
miento y su difusién en tiempo real crea una
indeterminabilidad, una virtualidad del acon-
tecimiento que le quita su dimensidn histdrica
y lo sustrae a la memoria. Las tecnologfas de
lo virtual han producido lo indeterminable, o
que sea nuestro universo indeterminable el
que suscite a su vez esas tecnologias (lo cual
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incluso es indeterminable). Ademas, se llega
a perder el concepto de espacio publico, di-
ferente al privado; asf, lo publico deja de ser
un espectdculo y lo privado se convierte en
publico, de manera que los procesos mas in-
timos de nuestra vida se convierten en el te-
rreno virtual del que se aprovechan los me-
dios de comunicacidn. Por lo tanto, hay una
contradiccién entre lo publico y lo privado;
no obstante, ello ha permitido —sobre todo
ultimamente en el aspecto de la politica-
ubicar hechos deplorables que jamas antes
pudieron ser detectados. En el pensamiento
liberal clasico “lo privado” se refiere a la so-
ciedad no al retiro de lo personal®'. Se podria
decir que la pérdida de lo publico tiene lugar
al mismo tiempo que lo privado. Uno deja de
ser un espectdculo y el otro un secreto.

A diferencia del cine, en que uno solo ob-
serva, hoy, a través de la computadora, uno
no solo observa sino, existiendo una comu-
nicacién y pudiendo modificarse los relatos,
aparece una realidad interactiva en la que to-
dos se convierten en actores, desapareciendo
lo que antes existia: la accién y el escenario.*?
Aristételes definié el estudio de la (comunica-
cién) retérica como la bisqueda de “todos los
medios de persuasion que tenemos a nuestro
alcance”. Hoy, la dimensién del tiempo mismo
se confunde alli en el tiempo real.

Con el internet tenemos la posibilidad a ju-
gar a preguntas y respuestas; la maquina per-
mite esa experiencia de un mundo interactivo
sin final3; aunque siempre debemos recordar
que ese juego sera positivo cuando el usuario
lo lleve a una adquisicién de conocimiento,
aunque también es vdlido compartirlo con
otras actividades asociadas con la informacién
y el entretenimiento, de manera dosificada,
por supuesto. Lamentablemente, lo usual es
que los intereses comprometidos con el saber
y el entender desaparezcan en ese juego.

La politica, el Estado y el mercado

En el mundo globalizado de hoy, cada vez
mas, las decisiones politicas son tomadas por
los gobiernos en razén al mercado®4; y seran
cada vez mds numerosos los grupos que for-
mulardn y tratardn de imponer sus reivindi-
caciones en la sociedad a través del ordena-
miento politico.

En cuanto a la previsién tecnoldgica, ésta
es, con respecto a la politica, de corto alcan-
ce. La “cultura”, por su parte, es un elemento
intermedio y de alguna manera determinan-
te, entre la tecnologia y la politica.

Sirealmente estuviéramos en condiciones
de explicar las diversidades culturales exis-
tentes, también de la misma manera estaria-
mos en condiciones de poder controlar mejor

las “incertidumbres” de la politica. Mientras
la “cultura” se internacionaliza y los valores
se vuelven cada dia mas “universales”, ello
no lo observamos en el mundo de la politi-
ca. Podrd insertarse la tecnologia y la politica
en la cultura y, ademas, todos estamos de
acuerdo en que la revolucidn tecnolégica ha
ido modificando sucesivamente la estructu-
ra ocupacional, lo cual a su vez repercute en
la modificacién de la estructura social; como
consecuencia, podemos decir que también
ello se observa en nuestro modo de vivir y de
concebir la vida.

Para Sartori, la cultura es el elemento in-
termedio y en alguna medida determinante,
entre la tecnologiay la politica; de este modo,
el mundo de la tecnologia se relaciona con la
culturay su gran diversidad?. Por lo tanto, en
las nuevas modalidades comerciales —los lla-
mados shopping— deberia estar incluido ese
valor del impacto cultural y el retorno alavida
comunitaria®®.

Daniel Bell, por su parte, observa que
mientras “la cultura se internacionaliza y los
valores se vuelven mds universales”, nada
semejante parece acontecer en el mundo
de la politica, donde las diferencias siguen
en pie*.

Araiz de los cambios en la relacién espa-
cio-tiempo, nuestra concepcién de cambio
histérico ha sufrido un vuelco importante.
Y es que, como se ha modificado nuestro
comportamiento social de relaciones, ne-
cesariamente tenemos otra manera de con-
cebir no solo larealidad sino nuestra propia
vida. Si hoy el tiempo y el espacio se han
reducido, ello también exige una mayor
aceleracién de nuestras obligaciones coti-
dianas: todo requiere una solucién inme-
diata. (Ahora es inimaginable la respuesta
de Miguel Angel a la pregunta de Julio I,
acerca de cudndo terminard de pintar la
Capilla Sixtina: “cuando la termine”; como
también es inimaginable que alguien dedi-
que casi toda su vida a la ejecucién de una
sola obra, como el Pulpito de San Blas en
el Cusco). El tiempo se ha convertido en un
valor agregado y costoso, unido a la pro-
duccién. Vivimos pues un mundo en acele-
racién histérica y de comunicacion.

Debido alo rdpido de los acontecimientos,
el tener conciencia histdrica: ;de dénde veni-
mos, quiénes somos, a dénde vamos??8, tien-
de a desaparecer. Si la conciencia histdrica
es la conciencia del cambio, el “era una vez”,
“ahora”, “aqui”, “ayer”, “hoy”, nos compro-
mete con una realidad donde las decisiones
humanas son inmediatas. Si, como parece
ser, el Estado es el resultado de las decisiones
humanas, su supervivencia o ruina depende

El nuevo concepto de espacio tiempoy la ciudad Il

|7



Juan Villamén

de dichas decisiones. En res-
puesta a “;dénde vamos?”
solo existe un presente o “a
ninguna parte”>°. El Estado
nacional es cada vez menos
una unidad de analisis signi-
ficativa y los sistemas socia-
les se hacen mas transnacio-
nales. Hemos pasado de la
era de la palabra escrita a la
de la imagen visual. Asi, po-
demos afirmar que la clase
dominante del futuro serd la
que esté en posesién de un
elevado saber basado en la
tecnologia, mientras que el
gran excluido serd el carente
de ese saber, en la medida
que la sociedad-red repre-
senta un cambio cualitativo
en la experiencia humana y
el trabajo pierde su identi-
dad relativa. El tiempo lineal,
irreversible, medible, termi-
na ignorado en esta posmo-
dernidad; nos encontramos
en un tiempo que nos lleva
a mirar el universo eterno,
tiempo atemporal que no se
ubica en un solo texto sino
vaga por el espacio para lle-
varnos a un presente eterno,
apoyado cada vez mas por el
avance de la tecnologfa.

El Estado, concebido por
algunos pensadores como
una realidad identificable
en unas relaciones sociales
que ocurren en un territo-
rio limitado y permanente,
y que pone de manifiesto la
existencia de un poder que
consiste en la facultad su-
prema y exclusiva de crear,
aplicar y definir el derecho
como propdsito de favore-
cer la continuidad normal
de esas relaciones y la satis-
faccién de las necesidades
de las personas, estd en la
obligacién de adecuarse a
los cambios de la vida social,
provocados principalmente
por las nuevas relaciones de
produccidn y la tecnologia
de las comunicaciones.

Pero estos cambios no
debieran alterar los valores
humanos que, al menos por
ahora, se mantienen vigen-
tes: derecho y respeto a la
vida y a la seguridad de la
persona; derecho a unjuicio
justo y acceso a la justicia;
respeto a la vida privada y
familiar; libertad de pensa-
miento, de conciencia y de
religion; garantia de goce

Bl ARQUITEXTOS 30

pacifico de las posesiones;
acceso a la educacién. A
partir del respeto a estos
valores esenciales de la vida
humana, el Estado, ade-
cuadndose a los cambios de
lasociedad actual, sidebera
replantear el uso de los me-
canismos de interrelacién
con la sociedad, como por
ejemplo el uso y difusién
de los simbolos de poder,
que, por ejemplo, durante
siglos se ha manifestado
en los espacios publicos. A
través de éstos el Estado ha
proyectado su ideologia, su
filosofia social y ha eviden-
ciado e impuesto su presen-
cia a los ciudadanos; ahora,
como las concepciones de
espacio-tiempo se estan
modificando, y dispone de
recursos mas eficaces para
llegar a la poblacidn, como
son los nuevos medios de
comunicacidn, tal vez deje
deinteresarse en hacer tan-
gibles sus propdsitos en los
espacios publicos y estos
se destinen a otros fines,
quizas exclusivamente para
la socializacién y la recrea-
cién. |
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